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93 млн
аудитория рунета
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по данным Mediascope за 2019 год
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76%
населения от 12 лет

4

по данным Mediascope за 2019 год

http://files.runet-id.com/2019/rif/rif19--open-mediascope.pdf
http://files.runet-id.com/2019/rif/rif19--open-mediascope.pdf
http://files.runet-id.com/2019/rif/rif19--open-mediascope.pdf


ОНЛАЙН ПРОГРАММА  АДАПТАЦИЯ: ПРАКТИКИ О ПРАКТИКАХ

cultmosaic.ru | amcult.ru

КАК ПОТРЕБЛЯЮТ КОНТЕНТ В РОССИИ И В МИРЕ

5

ʘʢʪʠʚʥr ʝʧʦʣɹʟʦʚʘʪʝʣʠ ʩʦʮʩʝʪʝʡ



ОНЛАЙН ПРОГРАММА  АДАПТАЦИЯ: ПРАКТИКИ О ПРАКТИКАХ

cultmosaic.ru | amcult.ru

КАК ПОТРЕБЛЯЮТ КОНТЕНТ В РОССИИ И В МИРЕ

6

по данным Mediascope за 2019 год

Куда чаще всего
заходят?

Соцсети

Мессенджеры

Интернет-магазины

Поиск

Видеосервисы

Банки
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по данным Mediascope за 2019 год

52%
десктоп

77%
мобайл
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В Россииå25 600
онлайн-изданий

по данным «Медиатора», 2018

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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по данным «Медиатора», 2018

Доли медиа разных типов

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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по данным «Медиатора», 2018

Количество региональных медиа

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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по данным «Медиатора», 2018

Плотность населения регионов

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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по данным «Медиатора», 2018

Распределение по трафику

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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3 200 000
просмотров в месяц

781 000
пользователей в месяц

по данным «Медиатора», 2018

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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50%
десктоп

50%
мобайл

по данным «Медиатора», 2018

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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по данным «Медиатора», 2018

Источники трафика

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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по данным «Медиатора», 2018

В отличие от федеральных
новостных медиа, аудитория
региональных новостных
моложе и имеет меньший
перекос в сторону мужчин. 

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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по данным «Медиатора», 2018

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf


ОНЛАЙН ПРОГРАММА  АДАПТАЦИЯ: ПРАКТИКИ О ПРАКТИКАХ

cultmosaic.ru | amcult.ru

КАК СОЦСЕТИ ИЗМЕНИЛИ МЕДИАПОТРЕБЛЕНИЕ

20

91%
аудитории рунетаимеют смартфон

по данным Deloitte CIS за 2019 год

https://www.sostav.ru/publication/trendy-mediapotrebleniya-v-rossii-2019-issledovanie-deloitte-39368.html
https://www.sostav.ru/publication/trendy-mediapotrebleniya-v-rossii-2019-issledovanie-deloitte-39368.html
https://www.sostav.ru/publication/trendy-mediapotrebleniya-v-rossii-2019-issledovanie-deloitte-39368.html
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Domo Data Never Sleep 2019

Контента стало
слишком много

https://www.domo.com/learn/data-never-sleeps-7
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Привлечь 
внимание 
к контенту все 
сложнее

Å Контента много

Å У пользователей появился выбор

Å Требования к контенту выросли
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по данным «Медиатора», 2018

Выпуск

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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по данным «Медиатора», 2018

Вовлечение в длинные материалы

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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по данным «Медиатора», 2018

Вовлечение в короткие материалы

https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
https://mediator.media/doc/Mediator_2018_How_People_Read.pdf
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ВНИМАНИЕ 
РАССЕЯЛОСЬ
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Паттерны чтения 
тоже изменились

Nielsen. How people read online 2020

https://www.nngroup.com/articles/how-people-read-online/
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Паттерны чтения 
тоже изменились

Nielsen. How people read online 2020

https://www.nngroup.com/articles/how-people-read-online/
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Паттерны чтения 
тоже изменились

Nielsen. How people read online 2020

https://www.nngroup.com/articles/how-people-read-online/
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Чем дольше человек взаимодействует с
контентом, тем лучше и быстрее запоминает

бренд
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Тексты не читают по трем причинам:

Åкликбейт—заголовок не соответствует содержанию

Åтема неинтересна или текст плохо написан

Åтекст плохо сверстан



ОНЛАЙН ПРОГРАММА  АДАПТАЦИЯ: ПРАКТИКИ О ПРАКТИКАХ

cultmosaic.ru | amcult.ru

НОВЫЕ ПОДХОДЫ К ВЕРСТКЕ

32

Несовпадение открывающей иллюстрации и 
иллюстрации на превью

около5% пользователейзакрывают страницу на этом этапе
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Слишком большая открывающая иллюстрация
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Слишком большая открывающая иллюстрация

Åоткрывающая иллюстрация не должна занимать больше 1/3 
Åпод изображением на первом экране должно быть видно текст



ОНЛАЙН ПРОГРАММА  АДАПТАЦИЯ: ПРАКТИКИ О ПРАКТИКАХ

cultmosaic.ru | amcult.ru

НОВЫЕ ПОДХОДЫ К ВЕРСТКЕ

35

Слишком большая открывающая иллюстрация

около10-15% пользователейзакрывают страницу на этом этапе
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Монотонный текст

Åабзацы должны быть небольшими —3-5 предложений
Åважно использовать подзаголовки
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Монотонный текст

от 30 до 50% пользователейзакрывают страницуиз-за плохой 
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Полное отсутствие иллюстраций

текстам больше новостных заметок просто необходимы 
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Дочитали: 48% Дочитали: 61% Дочитали: 78%
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Полное отсутствие иллюстраций

тактовая частота иллюстраций —каждые три абзаца
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Полное отсутствие иллюстраций

до 30% пользователейуходит с материалов, в которых нет 
иллюстраций
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Слишком большие изображения, видео и галереи в 
тексте

иллюстрации —это хорошо, но только тогда, когда они не 
чтения
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Слишком большие изображения, видео и галереи в 
тексте

Åиллюстрация в тексте не должна занимать больше 1/3 экрана
Åнад и под изображением в экране должен быть виден текст
Åесли в тексте есть галерея, лучше убрать ее в конец
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Слишком большие изображения, видео и галереи в 
тексте

до 30% пользователейуходит с материалаиз-за слишком 
больших изображений
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Контентные решения не 
выпускают аудиторию 
за пределы соцсетей
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Контентные решения не 
выпускают аудиторию 
за пределы соцсетей
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КАК СОЦСЕТИ ИЗМЕНИЛИ МЕДИАПОТРЕБЛЕНИЕ
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Алгоритмы лент работают 
не в пользу брендов
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СОЦСЕТИ — ГЛАВНАЯ ПЛОЩАДКА
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НАТИВНЫЕ ФОРМАТЫ
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Если у вас нет задачи привести трафик прямо
на сайт, работайте с нативными форматами

соцсетей
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НАТИВНЫЕ ФОРМАТЫ
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Нативные = родные для площадки, не
уводящие аудиторию за ее пределы.
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НАТИВНЫЕ ФОРМАТЫ
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Посты и посты с видео, 
залитыми напрямую в 
соцсети
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НАТИВНЫЕ ФОРМАТЫ
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Статьи, сверстанные во 
внутренних редакторах
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НАТИВНЫЕ ФОРМАТЫ
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Галереи
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НАТИВНЫЕ ФОРМАТЫ
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Карточки
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СОЗДАНИЕ СООБЩЕСТВА
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Интерактивные 
форматы
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СОЗДАНИЕ СООБЩЕСТВА
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Интерактивные 
форматы
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СОЗДАНИЕ СООБЩЕСТВА
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Покажите лицо
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КРИТЕРИИ УСПЕХА
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Стратегия

Нельзя хаотично создавать контент и ждать результата. Нужна 
стратегия.
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КРИТЕРИИ УСПЕХА
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История

Люди больше доверяют не хаотичным фактам, а цельной истории. 
Попробуйте выстроить историю вокруг вашего проекта. 
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КРИТЕРИИ УСПЕХА
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Идентичность

Найдите свою уникальность, чем вы отличаетесь от других? Все 
и необычное привлекает внимание, тем более что тренд на локальные 
бренды продолжает расти.
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НАСТЯ ДЮЖАРДЕН

anjarden@gmail.com

Facebook: facebook.com/anjarden

независимый контент-маркетолог и 
консультант

Telegram: @anjarden

https://facebook.com/anjarden


КОНТАКТЫ

ОПЕРАТОР И РАЗРАБОТЧИК ПРОГРАММЫ

АССОЦИАЦИЯ МЕНЕДЖЕРОВ КУЛЬТУРЫ 
amcult.ru
+7 499 678 0105
coordinator@amcult.ru

РУКОВОДИТЕЛЬ ПРОГРАММЫ
Инна Прилежаева
+7 926 227 2186
inna-amcult@bk.ru

PR-КООРДИНАТОР ПРОГРАММЫ
Оксана Власова 
+7 926 203 3147
pr.amcult@gmail.com

АНАЛИТИЧЕСКИЙ РЕДАКТОР ПРОГРАММЫ
Мария Крупник

ОРГАНИЗАТОР ПРОГРАММЫ

БЛАГОТВОРИТЕЛЬНЫЙ ФОНД ЕЛЕНЫ
И ГЕННАДИЯ ТИМЧЕНКО

cultmosaic.ru
+7 (495) 539 31 76
inform@timchenkofoundation.org
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