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Этап 1-
Проблематизация. 

Тренды (Январь)

• ПУБЛИЧНОЕ СОБЫТИЕ 1 – «Ориентиры 2021 в культуре, 
туризме, культурном и креативном развитии территорий» (2 
ч.)

• ПУБЛИЧНОЕ СОБЫТИЕ 2 – «Креативные индустрии: локальные 
культурные практики» (2ч.)

Этап 2 –
КРЕАТИВНЫЙ 

КОНЦЕПТ (Февраль)

• ПУБЛИЧНОЕ СОБЫТИЕ 1 – «Тренды: креативность как проектирование из 
будущего» (2ч.)

• Работа в группах по направлениям: Маршрут, Событие, Маркетинг, 
Креативные индустрии (4 ч.)

• Домашняя работа 

• Экспертные консультации (4 ч.)

• ПУБЛИЧНОЕ СОБЫТИЕ 2 – «Технологии пересборки регионального 
продукта»

Этап 3 – ОРГПРОЕКТ 
(Март)

• ПУБЛИЧНОЕ СОБЫТИЕ 1 – «Тренды в 
управлении проектами и 
изменениями» (2ч.)

• Работа в группах (4 ч.)

• Домашняя работа 

• Экспертные консультации (4 ч.)

• ПУБЛИЧНОЕ СОБЫТИЕ 2 –
«Коммуникации и маркетинг» (2 ч.)

• ПИТЧИНГ – защита проектов
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